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TÓM TẮT
Cùng với sự phát triển du lịch nông thôn, làng văn hóa du lịch đã phát triển tại một số quốc gia trên
thế giới. Ở Việt Nam, làng văn hóa được biết đến sau khi triển khai Chương trình Mỗi xã một sản
phẩm (OCOP), trong đó chú trọng việc xây dựng thí điểm 10 mô hình làng văn hóa du lịch gắn với
chương trình mục tiêu quốc gia xây dựng nông thôn mới (NTM). Mô hình làng văn hóa du lịch là
biểu hiện của tính đặc thù hóa sản phẩm du lịch địa phương trên cơ sở phát huy giá trị nội lực của
mỗi vùng, miền; thúc đẩy gia tăng thu nhập ở những vùng nông thôn nhằm hoàn thành tiêu chí
thu nhập vốn rất khó đạt được trong quá trình triển khai xây dựng nông thôn mới. Làng văn hóa
du lịch còn là nơi hội tụ của những giá trị văn hóa, cảnh quan, phong tục tập quán đến sản phẩm
nông nghiệp đặc trưng vùng miền. Bằng cách tiếp cận thực tế trong việc hỗ trợ xây dựng đề án
làng văn hóa du lịch tại một số địa phương như Bến Tre, Đồng Tháp, Cà Mau, tác giả nêu những
quan điểm và định hướng trong phát triển làng văn hóa du lịch tại Việt Nam. Từ đó đóng góp vào
căn cứ khoa học cho đề xuất giải pháp phát triển du lịch nông thôn gắn với xây dựng nông thôn
mới.
Từ khoá: làng văn hóa du lịch, nông thôn mới, du lịch nông thôn

DẪNNHẬP
Chương trình Mục tiêu quốc gia xây dựng nông thôn
mới với những thành tựu trong giai đoạn 10 năm
(2010-2020) đã trở thành tiền đề cho phát triển các
hoạt động du lịch nông thôn. Bên cạnh đó, chương
trình chủ lực trong chương trình mục tiêu quốc gia
xây dựng nông thôn mới cho giai đoạn 2021-2025 là
chương trình Mỗi xã một sản phẩm (OCOP). Trong
đó, dịch vụ du lịch cộng đồng và điểm du lịch là 01
trong 06 nhóm sản phẩm của chương trình OCOP.
Với sự ra đời của mô hình làng văn hóa du lịch, mô
hình này được phổ biến chính thức từ sau khi Bộ
Nông nghiệp và Phát triển nông thôn ban hànhQuyết
định số 4018/QĐ-BNN-VPĐP năm 2019 về việc xây
dựng thí điểm10môhình làng văn hóa du lịch gắn với
xây dựng nông thônmới nhằmhiện thực hóa tính đặc
thù của chương trình OCOP cũng như gia tăng thu
nhập và giá trị cho cộng đồng địa phương tham gia
khai thác những giá trị văn văn hóa, con người và sản
phẩm đặc thù vào phát triển du lịch (Bảng 1).
Mô hình làng văn hóa du lịch là biểu hiện của tính đặc
thù hóa sản phẩm du lịch địa phương trên cơ sở phát
huy giá trị nội lực của mỗi vùng, miền; thúc đẩy gia
tăng thu nhập ở những vùng nông thôn nhằm hoàn
thành tiêu chí thu nhập vốn rất khó đạt được trong
quá trình triển khai xây dựng nông thôn mới. Việc
phát triển du lịch nông thôn thông qua mô hình làng

văn hóa du lịch không chỉ góp phần quan trọng trong
phát triển kinh tế - xã hội địa phương, chuyển dịch cơ
cấu kinh tế vùng nông thônmà còn góp phần tích cực
vào sự thành công của chương trình mục tiêu quốc
gia xây dựng nông thôn mới.
Làng văn hóa du lịch là nơi tập hợp những điểm du
lịch với các nguồn tài nguyên về cảnh quan, làng nghề
truyền thống, ẩm thực, di tích lịch sử, sản phẩm nông
nghiệp và đặc biệt là giá trị văn hóa đặc sắc vùngmiền.
Mô hình làng kiểu này sẽ kết hợp với các khía cạnh
văn hóa xã hội, kinh tế, môi trường và truyền thống
của dân địa phương. Ngoài các giá trị văn hóa vật
thể, các giá trị văn hóa phi vật thể như tôn giáo, ngôn
ngữ, thần thoại, lịch sử, âmnhạc, điệumúa, nghi thức,
phong tục và lối sống cũng góp phần làm nên sự đặc
sắc và hấp dẫn của làng văn hóa ở một địa phương1.
Vì vậy, việc phát triển làng văn hóa du lịch có thể
khuyến khích cộng đồng địa phương tự hào về văn
hóa dân tộc và góp phần củng cố bản sắc cộng đồng2.

PHƯƠNG PHÁP TIẾP CẬN
Kết quả bài viết được rút ra từ việc tiếp cận nghiên
cứu dữ liệu thứ cấp thu thập từ tạp chí khoa học về
du lịch, kỷ yếu hội thảo, báo cáo của cơ quan chuyên
trách về du lịch, nông thôn mới, dữ liệu thống kê và
dữ liệu phân tích từ các địa phương.

Trích dẫn bài báo này: Trang N T T. Làng văn hóa du lịch: chiến lược phát triển du lịch nông thôn gắn
với xây dựng nông thônmới. Sci. Tech. Dev. J. - Soc. Sci. Hum.; 5(4): 1244-1252.
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Bảng 1: Một số làng văn hóa du lịch thí điểm trong chương trình OCOP ở Việt Nam

Tên Địa phương Hiện trạng

Làng văn hóa du lịch Chợ Lách Bến Tre Đề án đang triển khai

Làng văn hóa du lịch Sa Đéc ĐồngTháp Đề án đang triển khai

Làng văn hóa du lịch Nậm Đăm Hà Giang Đề án đang triển khai

Làng Văn hóa du lịch Nà Phòn Hòa Bình Đề án đang triển khai

Làng văn hóa du lịch Na Lo Lào Cai Đề án đang triển khai

Làng văn hóa du lịch Lộc Yên Quảng Nam Đề án đang triển khai

Làng văn hóa du lịch Bhờ Hôồng Quảng Nam Đề án đang triển khai

Làng văn hóa du lịch Lục Ngù Quảng Ninh Đề án đang triển khai

Làng văn hóa du lịch Mộc Châu Sơn La Đề án đang triển khai

Làng văn hóa du lịch Kho Mường Thanh Hóa Đề án đang triển khai

Nguồn: Báo cáo Văn phòng Điều phối nông thôn mới Trung Ương, 2020

Ngoài ra, phương pháp tiếp cận trong bài viết còn đến
từ nguồn dữ liệu sơ cấp thu thập từ những chuyến
khảo sát thực tế tại một số làng văn hóa du lịch trọng
điểm trong chương trình Mỗi xã một sản phẩm và
thông qua thảo luận nhóm với các tổ chức cộng đồng
làm du lịch như hội quán cùng nhau làm du lịch, hợp
tác xã du lịch cộng đồng, câu lạc bộ du lịch cộng đồng.
Tác giả cũng phỏng vấn sâu hộ dân, doanh nghiệp làm
du lịch, phòng văn hóa thông tin và Sở Văn hóa Thể
thao và Du lịch ĐồngTháp, Bến Tre.
Quan trọng nhất, việc tác giả trực tiếp tham gia vào
xây dựng đề án làng văn hóa du lịch tại một số tỉnh
thuộc Đồng bằng sông Cửu Long như Bến Tre, Đồng
Tháp, Cà Mau và làm việc trực tiếp với các sở ban
ngành trong các hội đồng thẩm định đề án làng văn
hóa du lịch chính là căn cứ giúp tác giả đưa ra những
đề xuất mang tính thực tiễn cao.

NỘI DUNG

Tổng quan về làng văn hóa du lịch

Du lịch (tourism) thường được xem là lựa chọn phát
triển dựa vào những đặc trưng văn hóa, lịch sử, địa
lý của mỗi địa phương3. Một số loại hình du lịch
phát triển ở nông thôn có thể kể đến như: du lịch sinh
thái (ecotourism), du lịch văn hóa (cultural tourism),
du lịch nông nghiệp (agritourism). Trong đó, du lịch
văn hóa được xem là một trong những loại hình phát
triển nhanh nhất trong ngành du lịch, đặc biệt là trong
những thập kỷ gần đây1. Du lịch cộng đồng được
quảng bá như một phương tiện phát triển du lịch,
theo đó nhu cầu xã hội, môi trường và kinh tế của
cộng đồng địa phương được đáp ứng thông qua các
sản phẩm du lịch được cung cấp 4,5.

Cùng với sự phát triển của du lịch văn hóa và du lịch
cộng đồng, du lịch dựa trên việc xây dựng và sử dụng
cácmô hình làng du lịch (tourist village), làng văn hóa
du lịch (cultural tourism village) ngày càng tăng ở các
nước đang phát triển 2,6. Làng văn hóa du lịch được
hiểu trong mối quan hệ tổng hòa của hai yếu tố trên,
là nơi tập hợp những điểm du lịch tương đối mới. Nó
đã mở ra cơ hội cho sự tiến bộ của du lịch văn hóa và
di sản ở các nước đang phát triển. Mô hình làng kiểu
này đã kết hợp được các khía cạnh văn hóa xã hội,
kinh tế, môi trường và truyền thống của dân bản địa.
Ngoài các giá trị văn hóa vật thể, các giá trị văn hóa
phi vật thể như tôn giáo, ngôn ngữ, thần thoại, lịch sử,
âm nhạc, điệu múa, nghi thức, phong tục và lối sống
cũng góp phần tạo ra sự đặc sắc và hấp dẫn của việc
phát triển du lịch làng văn hóa ởmột địa phương1. Vì
vậy, việc phát triển làng văn hóa du lịch có thể khuyến
khích cộng đồngđịa phương tự hào về vănhóa dân tộc
và góp phần củng cố bản sắc cộng đồng2. Làng văn
hóa du lịch là nơi tượng trưng cho lối sống của người
dân địa phương, tại nơi đó, du khách có thể tìm hiểu
từ văn hóa cũng như lối sống của cư dân bản địa 7,
đến các hoạt động giới thiệu lối sống của các nhóm
dân tộc và văn hóa bản địa với lịch sử, hiện vật và di
tích mà những tộc người đã tạo ra 8. Ngoài ra, Làng
văn hóa du lịch còn tượng trưng cho sự phát triển của
một ngôi làng theo hình thức hội nhập giữa các điểm
tham quan, chỗ ở và các cơ sở hỗ trợ được thể hiện,
bố trí trong cấu trúc cuộc sống cộng đồng9.
Làng văn hóa du lịch là một khu vực nông thôn cung
cấp một bầu không khí hoàn toàn trong lành, chứa
đựng giá trị về văn hóa xã hội, phong tục, đời sống
hàng ngày, kiến trúc truyền thống, cấu trúc không
gian làng và có tiềm năng phát triển các thành phần
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khác nhau của du lịch, ví dụ: các điểm tham quan,
thực phẩm và đồ uống, đồ lưu niệm, chỗ nghỉ và
các nhu cầu du lịch khác10. Nơi đây còn là nơi giới
thiệu các hoạt động thường nhật cùng với sản vật địa
phương như sản phẩm ẩm thực, sản phẩm thủ công
mỹ nghệ do hướng dẫn viên du lịch chuyên nghiệp
hoặc chính người dân bản địa cũng làm hướng dẫn
viên11. Làng văn hóa du lịch còn là một hình thức kết
hợp giữa các điểm tham quan, chỗ ở (bao gồm nơi
cư trú của người dân địa phương và hệ thống cơ sở
lưu trú dành cho du khách) cũng như các cơ sở hỗ trợ
trong một cộng đồng10.

Những lợi ích của việc xây dựng và phát
triển làng văn hóa du lịch
Nâng cao thu nhập, cải thiện mức sống.
Việc xây dựng và phát triển làng văn hóa du lịch tại
địa phương góp phần nâng cao thu nhập và cải thiện
mức sống cho các cộng đồng địa phương, đặc biệt ở
các vùng sâu vùng xa nơi nghèo đói được thấy rõ rệt
hơn12,13. Điều này cực kỳ quan trọng vì nó làm giảm
áp lực của con người lên các nguồn tài nguyên thiên
nhiên.
Thúc đẩy sự công bằng trong phân phối giá trị
Việc phát triển du lịch địa phương dựa trên mô hình
làng văn hóa du lịch thúc đẩy sự công bằng trong phát
triển du lịch với việc mang lại cho toàn bộ cộng đồng
những lợi ích từ việc cung cấp các dịch vụ và cơ sở hạ
tầng14,15. Ngoài ra, những thành viên tham gia vào
làng văn hóa du lịch sẽ được phân chia lợi nhuận theo
tỉ lệ đóng góp và tham gia vào hoạt động của làng theo
hình thức trực tiếp hoặc gián tiếp.
Bảo tồn và phát huy di sản tự nhiên và văn hóa.
Quá trình xây dựng và phát triển làng văn hóa du lịch
góp phần phục hồi và phát triển các giá trị văn hóa
và nghề truyền thống, kể cả bảo vệ tài nguyên thiên
nhiên và môi trường16. Đồng thời, việc này còn tạo
ra các cơ hội để giao lưu văn hóa giữa các địa phương
trong và ngoài nước17,18. Đây là nhân tố quan trọng
để bảo tồn và phát huy các giá trị văn hóa truyền thống
và tạo ra các cơ hội phát triển kinh tế ở các vùng
nghèo. Thông qua những sản phẩm du lịch đặc sắc
vùng miền được xây dựng từ các giá trị văn hóa, cộng
đồng địa phương sẽ gìn giữ thứ tài sản quý giá này cho
du khách, qua đó họ quảng bá được văn hóa của dân
tộc hay “cái hay, cái đẹp” của quê hương.
Phối hợp hài hòa giữa các bên liên quan
Sự phát triển hài hòa giữa các bên liên quan thể hiện
qua quan hệ cộng sinh giữa các chủ thể trong hoạt
động du lịch cụ thể: sự tham gia củaNhà nước, doanh
nghiệp, nhà khoa học và cộng đồng địa phương. Mối
quan hệ cộng sinh của bốn tác nhân quan trọng này

thamgia vào xây dựng làng văn hóa du lịch nhằmđảm
bảo cho sự hài lòng của du khách, sự gia tăng các giá
trị kinh tế và duy trì hạnh phúc của dân bản địa19.
Phát triển môi trường cảnh quan đặc trưng vùng miền
và một môi trường xanh, sạch, đẹp
Những dự án, đề án về làng văn hóa du lịch mà các
tỉnh đang xây dựng luôn chú ý đến diện mạo cảnh
quan đặc trưng gắn với văn hóa điểm đến và quy
hoạch hạ tầng, đảm bảo môi trường thông thoáng.
Ngoài ra, các hạng mục về môi trường trong xử lý rác
thải, nước thải cũng được chú trọng. Việc triển khai
các dự án, đề án góp phần tạo ra điểm đến với môi
trường xanh, sạch, đẹp và thông thoáng.

Nguyên tắc xây dựng và phát triển làng văn
hóa du lịch gắn với chương trình mục tiêu
quốc gia xây dựng nông thônmới
Mục đích chính của làng văn hóa du lịch là cung cấp
sự thỏa mãn cho du khách và cải thiện mức sống của
cộng đồng địa phương với các đặc điểm: (1) các lợi
ích được cộng đồng địa phương thụ hưởng; (2) cơ sở
hạ tầng đầy đủ và đáp ứng nhu cầu du khách; (3) bảo
vệ môi trường văn hóa và tự nhiên; (4) phát triển các
sản phẩm du lịch địa phương; (5) khả năng tiếp cận
tốt bằng các phương tiện giao thông; (6) môi trường
trong lành đảm bảo các tiêu chuẩn vệ sinh và an toàn
an ninh20.
Dựa trên kinh nghiệm thực tiễn trong xây dựng các
đề án làng văn hóa du lịch, tác giả nhận định những
nguyên tắc cơ bản trong xây dựng làng văn hóa du
lịch gắn với chương trình mục tiêu quốc gia xây dựng
nông thônmới, cụ thể là chương trìnhmỗi xãmột sản
phẩm (OCOP)
Bình đẳng xã hội
Cộng đồng địa phương tham gia lập kế hoạch, thực
hiện và quản lý các hoạt động du lịch trong làng. Các
lợi ích kinh tế được phân phối đều, không chỉ cho các
doanh nghiệp du lịch mà cả cho các thành viên cộng
đồng.
Bảo tồn văn hóa địa phương và cảnh quan thiên nhiên
Hầu hết các hoạt động du lịch đều tiềm tàng các
tác động cả tích cực lẫn tiêu cực đến cộng đồng địa
phương và môi trường tự nhiên. Quan trọng là các
giá trị văn hóa địa phương và môi trường thiên nhiên
được bảo vệ, tôn trọng thông qua các hoạt động tích
cực đến từ tất cả các đối tác trong ngành du lịch địa
phương,
Chia sẻ lợi ích
Việc chia sẻ lợi ích từ du lịch cho cộng đồng đồng
nghĩa với việc cộng đồng có thể nhận được các lợi ích
giống như các đối tác liên quan. Lợi ích, doanh thu
từ các hoạt động du lịch thường được chia cho tất cả
những người tham gia, trong đó, một phần riêng được
đóng góp cho việc bảo tồn văn hóa tại địa phương.
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Chiến lược phát triển du lịch nông thôn gắn
với xây dựng nông thônmới
Việc phát triển làng văn hóa du lịch là một trong
những giải pháp trong phát triển du lịch nông thôn
gắn với xây dựng nông thôn mới, vì thế, cần thiết
phải có một chiến lược đúng đắn trên cơ sở phối hợp
ma trận giữa nhân tố bên trong và nhân tố bên ngoài
(Bảng 2). Những nhân tố bên trong, thuộc về nội tại
của địa phương bao gồm: cảnh quan thiên nhiên và
nhận thức của cộng đồng. Những nhân tố bên ngoài,
cần thiết phải được quản lý chặt chẽ, bao gồm hoạt
động du lịch và mức độ hài lòng của du khách. Việc
xếp ma trận giữa những yếu tố này hình thành bốn
nhóm chiến lược: chiến lược xây dựng và phát triển
cảnh quan, chiến lược thúc đẩy sự tham gia của cộng
đồng, chiến lược quản trị cảnh quan du lịch, chiến
lược duy trì sự thân thiện và hiếu khách19.
Xây dựng và phát triển làng văn hóa du lịch thể hiện
mối quan hệ cộng sinh giữa các chủ thể trong hoạt
động du lịch: sự hài lòng của du khách và duy trì hạnh
phúc của dân bảnđịa21. Ngoài việc bảo tồn cảnh quan
tự nhiên cùng với bản sắc văn hóa, việc phát triển du
lịch dựa trên làng văn hóa du lịch còn thể hiện một
số khía cạnh khác như phát triển bền vững, giảm bất
bình đẳng (Hình 1).
Hoạt động phát triển làng văn hóa du lịch phải đảm
bảo việc bảo tồn môi trường tự nhiên và giữ gìn bản
sắc văn hóa dân tộc. Cảnh quan thiên nhiên và bản
sắc văn hóa là yếu tố quan trọng trong việc phát triển
du lịch tại nông thôn. Cảnh quan đẹp, văn hóa đặc sắc
là điểmhấp dẫn đối với du khách, giúp tăng doanh thu
và lợi nhuận cho du lịch. Bên cạnh đó, phát triển du
lịch (đặc biệt là du lịch có trách nhiệm) có thể mang
lại những lợi ích tích cực cho cộng đồng địa phương.
Việc sử dụng và quản lý tài nguyên du lịch thông qua
công tác marketing địa phương cũng sẽ phát huy giá
trị kinh tế và tăng kinh phí cho công tác bảo tồn. Tuy
vậy, việc phát triển du lịch thiếu kiểm soát đã dẫn đến
ô nhiễm môi trường, mất bản sắc văn hóa. Khi điều
này xảy ra, kinh tế địa phương có thể bị tổn thất do du
lịch kém hấp dẫn du khách.
Như vậy, du lịch và môi trường tự nhiên - bản sắc văn
hóa có mối liên kết chặt chẽ cả về tác động lẫn sự phụ
thuộc. Những đặc trưng về cảnh quan thiên nhiên
và văn hóa bản địa là nền tảng xây dựng sản phẩm
du lịch. Du khách tìm đến để tìm hiểu, trải nghiệm
và tiếp xúc với cộng đồng địa phương. Phát triển du
lịch tạo ra nhiều cơ hội cho cộng đồng địa phương cải
thiện sinh kế. Khi sinh kế được cải thiện, cộng đồng
địa phương sẽ ý thức nhiều hơn vào việc đầu tư phát
triển du lịch và bảo vệ cảnh quan thiên nhiên, bản sắc
văn hóa để sinh kế bền vững (Hình 2).

Khái niệm làng VHDL ở Việt Nam được biết đến như
một thể tổng hòa của nhiềumảnh ghép trong bối cảnh
du lịch nông thôn đang là xu hướng của việc phát
triển du lịch ở Việt Nam và nhiều nước trên thế giới.
Làng văn hóa du lịch được biết đến từ các khái niệm
“làng văn hóa”, làng du lịch cộng đồng ASEAN hay
điểm du lịch cộng đồng theo bộ tiêu chí đánh giá xếp
hạng của chương trìnhmỗi xãmột sản phẩm (OCOP)
thuộc chương trình mục tiêu quốc gia xây dựng nông
thônmới. Khi nhắc đến làng VHDL, du khách dễ liên
tưởng đếnmột mối quan hệ giữa các thế mạnh cần có
trong khai thác tài nguyên du lịch. Mỗi làng VHDL
trong 10 làng điểm của chương trình mỗi xã một sản
phẩm có thế mạnh riêng gắn với giá trị bản địa của
từng vùng miền (Bảng 3).
10 làng thí điểm làng VHDL trong chương trình
OCOP được xây dựng nhằm hoàn chỉnh lại cơ chế
quản lý, tạo môi trường phát triển du lịch bền vững.
Các làng thí điểm phát huy các khía cạnh văn hóa xã
hội, kinh tế, môi trường và truyền thống của dân bản
địa. Ngoài các giá trị văn hóa vật thể, các giá trị văn
hóa phi vật thể như tôn giáo, ngôn ngữ, thần thoại,
lịch sử, âmnhạc, điệumúa, nghi thức, phong tục và lối
sống cũng góp phần vào sự đặc sắc và hấp dẫn của việc
phát triển du lịch làng văn hóa ởmột địa phương1. Vì
vậy, việc phát triển làng văn hóa du lịch có thể khuyến
khích cộng đồngđịa phương tự hào về vănhóa dân tộc
và góp phần củng cố bản sắc cộng đồng2.
Làng văn hóa du lịch gắn với chương trình mục tiêu
quốc gia xây dựng nông thôn mới cung cấp một bầu
không khí hoàn toàn trong lành, chứa đựng cả về văn
hóa xã hội, phong tục, đời sống hàng ngày lẫn kiến
trúc truyền thống, cấu trúc không gian làng và có tiềm
năng phát triển các thành phần khác nhau của du lịch,
ví dụ: các điểm tham quan, thực phẩm và đồ uống, đồ
lưu niệm, chỗ nghỉ và các nhu cầu du lịch khác.

Cơ chế quản lý –một trongnhữnggiải pháp
phát triển bền vững làng văn hóa du lịch

Quản lý làng văn hóa du lịch nhằmmục đích thúc đẩy
sự tham gia và hợp tác của tất cả các bên liên quan đối
với việc lập kế hoạch và phát triển sản phẩm du lịch
một cách hiệu quả, bền vững, đáp ứng nhu cầu và kỳ
vọng của du khách. Việc quản lý làng du lịch có thể
giúp cải thiện đời sống văn hóa và xã hội bởi vì ở đó
cómối quan hệ giữa cộng đồng làng vàmôi trường du
lịch. Làng văn hóa du lịch có phát triển bền vững hay
không phụ thuộc rất nhiều vào cơ chế quản lý mà ở
đó cộng đồng là chủ thể trong quản lý và phân phối
lợi ích từ khai thác du lịch.
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Bảng 2: Chiến lược phát triển du lịch nông thôn gắn với xây dựng nông thônmới

Nhân tố bên trong Phát triển cảnh quan
Đa dạng sinh học
Tính tự nhiên, hoang sơ
Phong cảnh nông thôn

Đồng thuận của cộng đồng
Sự tham gia của cộng đồng
Sự phối hợp các thành viên
Tập quán truyền thống
Lòng hiếu khách

Nhân tố bên ngoài

Hoạt động du lịch
Giải trí
Làm nông
Mua sắm
Ngắm cảnh thiên nhiên

Chiến lược xây dựng và phát triển
cảnh quan

Chiến lược thúc đẩy sự tham gia của
cộng đồng

Sự hài lòng của du khách
Khả năng tiếp cận
Ẩm thực
Chất lượng dịch vụ
Chi phí

Chiến lược quản trị cảnh quan du
lịch

Chiến lược duy trì sự thân thiện và
hiếu khách

Nguồn: NgôThịThu Trang, 2021

Hình 1: Mô hình phát triển làng văn hóa du lịch/ Nguồn: 22

Cơ chế đồng quản lý (co-management)
Thế giới quan niệm “đồng quản lý làng du lịch” là sự
kết hợp giữa người dân địa phương cùng với chính
quyền và các bên liên quan thông qua tư vấn, thương
thuyết, cùng thỏa thuận về vai trò, sự chia sẻ trách
nhiệm và quyền hạn trong quản lý tài nguyên du lịch
địa phương. Việc đồng quản lý tùy thuộc vào bối
cảnh địa phương, nguyên lý hoạt động của làng du
lịch nhưng nhìn chung vẫn là tiếp cận thích ứng trong
quản lý, nghĩa là trong quá trình hoạt động của làng
du lịch, người dân trong làng luôn học tập và lắng
nghe lẫn nhau để rút kinh nghiệm sao cho đạt hiệu
quả cao nhất23.

Cơchếcósựthamgiacủadânđịaphương(lo-
cal resident’s participatory)

Mô hình làng du lịch hữu hiệu được rút ra từ thực tế
hoạt động của một số địa phương đã làm tốt cho thấy
có sự tham gia của người dân địa phương, với hình
thức vậnđộngngười dân thamgia xây dựng đề án làng
văn hóa du lịch, tham gia tạo ra sản phẩm du lịch, huy
động người dân có đất trong vùng dự án tham gia hỗ
trợ hoặc xây dựng hạ tầng theo mẫu hướng dẫn. Lưu
ý, cần phải lựa chọn người dân có uy tín, kinh nghiệm
và năng lực trong làng để tham gia ban điều hành 6.
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Hình 2: Xây dựng phát triển làng du lịch/ Nguồn: Ngô Thị Thu Trang, 2021

Bảng 3: Giá trị bản địa một số làng văn hóa du lịch thí điểm trong chương trình OCOP ở Việt Nam

Tên Địa phương Giá trị tài nguyên bản địa

Làng văn hóa du lịch Chợ
Lách

Bến Tre Cây giống, hoa giấy, bia Trương Vĩnh Ký, Nhà thờ Cái Mơn, trái cây
vùng đất Cái Mơn, gà chọi

Làng văn hóa du lịch Sa
Đéc

ĐồngTháp Làng hoa kiểng, vườn Hồng Bác Tư Tôn, làng bột trăm năm

Làng văn hóa du lịch
Nậm Đăm

Hà Giang Văn hóa người Dao, lễ cấp sắc, kiến trúc nhà ở, trang phục Dao chàm
hay Dao áo dài, dân ca, dân vũ, cao nguyên đá Đồng Văn, ruộng bậc
thang

Làng văn hóa du lịch Nà
Phòn

Hòa Bình Cảnh quan núi rừng Tây Bắc, văn hóa dân tộc Thái, ẩm thựcThái

Làng văn hóa du lịch Na
Lo

Lào Cai Văn hóa dân tộc Tày, bánh chưng đen, điệu múa, trang phục Tày

Làng văn hóa du lịch Lộc
Yên

Quảng Nam Làng cổ Lộc Yên, lịch sử vùng đất khai cơ, lập nghiệp thời Tây Sơn, nhà
cổ có niên đại từ 100 đến 150 năm, làm bằng gỗ mít

Làng văn hóa du lịch Bhờ
Hôồng

Quảng Nam Văn hóa dân tộc Cơ Tu, nhà Gươi truyền thống, điệu múa Tung tung,
Zază , dệt thổ cẩm, đan lát, rượu Tàvạt, Tr’đin

Làng văn hóa du lịch Lục
Ngù

Quảng Ninh Làng nghềmiến dong, ruộng bậc thang Bình Liêu, lễ hộiMừng cơmmới
mùa vàng, hát soóng cọ

Làng văn hóa du lịchMộc
Châu

Sơn La 12 dân tộc, cảnh quan thiên nhiên gắn với núi rừng, đồi chè, đồng cỏ, lễ
hội đặc sắc gắn với 12 dân tộc anh em

Làng văn hóa du lịch Kho
Mường

Thanh Hóa Thung lũng rất đỗi hoang sơ vàmộcmạcmang tên KhoMường, dân tộc
Thái với nét văn hóa đặc trưng ẩm thực của người Thái vùng Tây Bắc

Nguồn: NgôThịThu Trang, 2021
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Cơ chế trao quyền cho cộng đồng (authoriz-
ing for local community)
Cơ chế này có thể tối đa hóa việc sử dụng tiềm năng
của thiên nhiên và môi trường. Cần phải nỗ lực thay
đổi tư duy và hành vi của các bên liên quan trong hoạt
động du lịch của làng theo cách quản lý từ dưới lên
(bottom up) thay vì cách quản lý trước đây từ trên
xuống (top down) 24.
Nhìn chung, làng văn hóa du lịch được xây dựng trên
quan điểm liên kết tương hỗ trong du lịch và nông
nghiệp, đẩy mạnh phát triển nông thôn, đưa những
giá trị sản phẩm nông nghiệp, nông thôn ra bên ngoài
qua kênh quảng bá từ du khách, từ đó tăng giá trị cốt
lõi của sản phẩm nông nghiệp địa phương nhằm thúc
đẩy phát triển chương trình nông thôn mới và sản
phẩm OCOP của địa phương. Làng văn hóa du lịch
phải lấy hoạt động nông nghiệp làm gốc, sản phẩm du
lịch phần nhiều phải đến từ sản phẩm nông nghiệp
đặc sắc của địa phương.

KẾT LUẬN
Qua kết quả phân tích cho thấy làng văn hóa du lịch
được xây dựng và phát triển theo hướng bền vững
hướng đến các giá trị xanh: tăng trưởng xanh, môi
trường xanh và văn hoá xanh (phát triển du lịch
không làm tổn hại đến môi trường, tạo khuôn viên
xanh, đẹp cho địa phương). Bên cạnh đó, sự hài hòa
giữa các yếu tố kinh tế, xã hội, môi trường và thể chế
cũng cần được quan tâm trong phát triển làng du lịch
nhằm đảm bảo sự phát triển bền vững. Làng văn hóa
du lịch được xây dựng trên quan điểm phát triển hài
hòa giữa nội sinh và ngoại sinh. Theo tinh thần của
chương trình “Mỗi xã một sản phẩm”, du lịch cũng là
sản phẩm của OCOP, du lịch cần thiết phải mang dấu
ấn địa phương, vùngmiền, gắn với chủ thể cụ thể. Do
vậy, những nhân tố bên trong, thuộc về nội tại của địa
phương bao gồmcảnh quan của làng và nhận thức của
cộng đồng. Những nhân tố bên ngoài, cần thiết quản
lý chặt chẽ bao gồm hoạt động du lịch và sự hài lòng
của du khách.
Du lịch nông thôn trở thành xu hướng của nhiều quốc
gia đang phát triển vì loại hình du lịch này được hứa
hẹn là công cụ hỗ trợ xóa nghèo hiệu quả đối với các
cộng đồng nông thôn, nhất là ở vùng sâu vùng xa. Tại
Việt Nam, trong bối cảnh xây dựng nông thôn mới
diễn ra rộng khắp cả nước, du lịch nông thôn cũng
được tăng cường nhằm hỗ trợ qua lại trong việc phát
triển các vùng nông thôn. Một trong những giải pháp
thúc đẩy sự phát triển chương trìnhmục tiêu quốc gia
xây dựng nông thôn mới là mô hình làng văn hóa du
lịch. Mô hình này mang đến những triển vọng như

nâng cao thu nhập cho cộng đồng, đảmbảo phân phối
giá trị công bằng, bảo vệ tài nguyên và môi trường
nông thôn. Thông qua những cơ chế quản lý, mô hình
này sẽ là công cụ hỗ trợ hiệu quả cho chương trình xây
dựng nông thôn mới trong giai đoạn tiếp theo.

DANHMỤC TỪ VIẾT TẮT
OCOP: Mỗi xã một sản phẩm
NTM: Nông thôn mới
VHDL: Văn hóa du lịch
ASEAN: Hiệp hội các nước Đông Nam Á

XUNGĐỘT LỢI ÍCH
Tác giả không có bất kỳ xung đột lợi ích nào khi công
bố bài viết này.

ĐÓNGGÓP CỦA TÁC GIẢ
Tác giả là người trực tiếp lên ý tưởng cho bài viết, thu
thập dữ liệu và hoàn thành bài viết này.
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ABSTRACT
Along with the development of the rural tourism, cultural tourism villages have developed in a
number of countries around the world. In Vietnam, cultural villages are known after implementing
the "One Commune One Product" (OCOP) program, which focuses on piloting the ten models of
cultural tourism villages associated with the national target program of building the new rural con-
struction (NRC). The model of the cultural tourism village is an expression of the specifications of
local tourism products on the basis of promoting the internal values of each region and creating
an income increase for rural areas in order to fulfill the income criteria, which are hard to achieve
in the process of the new rural construction. Cultural tourism village is the convergence of cultural
values, landscapes, customs and products of the typical region. By taking a practical approach in
supporting the development of cultural tourism village projects in some localities such as Ben Tre,
Dong Thap, and Ca Mau, the author presents the viewpoints and orientations in the development
of cultural tourism villages in Vietnam, thereby contributing a scientific basis to proposing solutions
to develop the rural tourism in association with the new rural construction.
Key words: cultural tourism village, new rural construction, rural tourism
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