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Định hướng khai thác sản phẩm đặc thù 
trong phát triển du lịch nông thôn ở An Giang 

Võ Văn Sen, Ngô Thanh Loan, Trần Thị Tuyết Vân 

Tóm tắt—An Giang là địa phương có nền sản 
xuất nông nghiệp lâu đời của đồng bằng sông Cửu 
Long. Với diện tích đất nông nghiệp chiếm 79,95% 
diện tích toàn tỉnh, 69,25% dân số sống ở nông thôn 
(Niên giám Thống kê tỉnh An Giang 2016), An Giang 
hiện vẫn còn duy trì đặc trưng cơ bản của khu vực 
nông thôn. Thực tế cho thấy du lịch nông thôn thực 
sự phù hợp với những điều kiện hiện hữu của An 
Giang. Chỉ mới phát triển mạnh trong những năm 
gần đây, nhưng đến nay du lịch nông thôn đã mang 
lại sự đổi mới trong lĩnh vực du lịch nói riêng và 
trong đời sống kinh tế, văn hóa, tinh thần của cộng 
đồng vùng nông thôn nói chung. Đặc biệt, du lịch 
nông thôn đã và đang góp phần tạo lập nguồn lực 
cần thiết cho việc xây dựng nông thôn mới. � 

Bài viết phân tích tiềm năng và hiện trạng phát 
triển du lịch nông thôn An Giang, các sản phẩm đặc 
thù của du lịch nông thôn An Giang để từ đó đề xuất 
hướng khai thác hợp lý các sản phẩm du lịch nông 
thôn ở An Giang.  

Từ khóa—du lịch nông thôn, sản phẩm du lịch 
đặc thù, An Giang. 

1 ĐẶT VẤN ĐỀ 
n Giang là một tỉnh thuộc đồng bằng sông 
Cửu Long, có diện tích đất nông nghiệp là 

282.754,14 ha chiếm 79,95% diện tích, với 
1.495.818 người, (chiếm 69,25% dân số) sống ở 
nông thôn và 875.721 người, chiếm 69,83% lực 
lượng trong độ tuổi lao động hoạt động trong lĩnh 
vực nông nghiệp [1].  

 
Bài nhận ngày 07 tháng 11 năm 2016, hoàn chỉnh sửa 

chữa ngày 12 tháng 4 năm 2017. 
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Tuy là một trong những tỉnh đầu tiên triển 
khai các hoạt động du lịch nông thôn, nhưng theo 
số liệu thống kê của Hội Nông dân tỉnh An Giang 
[2], tổng lượt khách tham gia các hình thức du lịch 
này chỉ đạt 42.848 lượt, trong đó khách quốc tế 
chỉ đạt 1.909 lượt [3], một con số khiêm tốn so với 
tiềm năng du lịch của An Giang. Xuất phát từ các 
lý do trên, bài nghiên cứu hướng đến các mục tiêu: 

- Hệ thống hóa cơ sở lý luận về sản phẩm du 
lịch nông thôn. 

- Đánh giá tiềm năng phát triển du lịch nông 
thôn và hiện trạng khai thác các sản phẩm du lịch 
nông thôn của An Giang. 

- Đưa ra các khuyến nghị cho việc phát triển 
du lịch nông thôn nói chung và nâng cao chất 
lượng các sản phẩm du lịch nông thôn nói riêng. 

 
2 TỔNG QUAN VỀ DU LỊCH NÔNG THÔN 

2.1 Định nghĩa du lịch nông thôn 
Khi đề cập đến du lịch nông thôn, một trong 

những định nghĩa phổ biến nhất được nhiều học 
giả trích dẫn là của tác giả Bernard Lane [4] đúc 
kết trong bài viết “What is rural tourism?” (Du 
lịch nông thôn là gì?). Theo đó, du lịch nông thôn 
là các hình thức du lịch có các đặc điểm sau: 

- Được diễn ra ở những khu vực nông thôn; 
- Hoạt động dựa trên những đặc điểm tiêu 

biểu của những khu vực nông thôn với quy mô 
kinh doanh nhỏ, du khách được tiếp xúc trực tiếp 
và hòa mình vào thế giới thiên nhiên, những di sản 
văn hóa, xã hội và văn hóa truyền thống ở làng xã; 

- Có quy mô nông thôn – bao gồm các công 
trình xây dựng cũng như các khu vực cư trú, 
thường có quy mô nhỏ (thôn, bản); 

- Được phát triển và quản lý chủ yếu bởi địa 
phương, phục vụ lợi ích lâu dài của dân cư trong 
làng xã và được tổ chức chặt chẽ, gắn kết với các 
hộ dân địa phương. 

- Phát triển với nhiều loại hình du lịch khác 
nhau (du lịch sinh thái, du lịch nghỉ dưỡng, du lịch 
trải nghiệm…), thể hiện đặc tính đa dạng về môi 
trường, kinh tế, lịch sử, địa điểm của mỗi nông thôn.  

Từ điển Du lịch (Encyclopedia of Tourism, 
2000, trang 514-515) thì giải thích khái niệm du 
lịch nông thôn (rural tourism) như sau: Du lịch 
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nông thôn là các hình thức khai thác các vùng 
nông thôn như một nguồn tài nguyên và đáp ứng 
nhu cầu của cư dân đô thị trong việc tìm kiếm 
không gian yên tĩnh và giải trí ngoài trời. Du lịch 
nông thôn bao gồm các chuyến thăm vườn quốc 
gia và công viên công cộng, du lịch di sản trong 
khu vực nông thôn, các chuyến đi tham quan danh 
lam thắng cảnh, thưởng ngoạn cảnh quan nông 
thôn, và du lịch nông nghiệp.  

Như vậy, có thể nói du lịch nông thôn là 
những hình thức du lịch trong đó cảnh quan nông 
thôn, hoạt động nông nghiệp, sinh hoạt hàng ngày 
của người nông dân, nghề truyền thống,… là các 
tài nguyên du lịch vốn chưa được khai thác, giờ 
được sử dụng trong các hoạt động du lịch, giúp 
cho du khách được tiếp xúc, trải nghiệm với đời 
sống nông thôn. 

Đối với người dân nông thôn, đôi khi đó chỉ 
là cuộc sống và sinh hoạt thường ngày, nhưng chỉ 
cần thêm vào một chút dịch vụ giá trị gia tăng nào 
đó cho phù hợp với du lịch thì có thể làm thành 
điều hấp dẫn thú vị cho du khách và cư dân thành 
phố. Du lịch nông thôn cung cấp một nguồn thu 
nhập thêm, đặc biệt là cho phụ nữ, và đóng vai trò 
quan trọng trong việc giảm tỷ lệ suy giảm dân số 
nông thôn. Đầu tư du lịch nông thôn có thể đóng 
góp cho nỗ lực bảo tồn và phát triển bền vững 
nguồn tài nguyên du lịch ở địa phương như các 
công trình lịch sử, và các hoạt động truyền thống 
như lễ hội làng có thể được phục hồi thông qua sự 
quan tâm của khách du lịch. Có thể tóm tắt các 
đặc điểm của du lịch nông thôn qua sơ đồ sau: 

 
Hình 1. Sơ đồ khái quát về du lịch nông thôn 
Nguồn: Nhóm tác giả biên tập, bổ sung từ tài liệu của 

Viện Nghiên cứu phát triển du lịch (2013) 
Ở Việt Nam, thuật ngữ du lịch nông thôn 

chưa được đề cập đến nhiều trong các tài liệu 
chính thức. Trong bài viết này, khái niệm du lịch 
nông thôn được hiểu một cách đơn giản là các 
hoạt động du lịch diễn ra ở vùng nông thôn, giới 
thiệu về cuộc sống nông thôn cùng các giá trị văn 
hóa, lịch sử của địa phương.  

 

2.2 Sản phẩm du lịch nông thôn 
Theo Tổ chức Du lịch Thế giới (UNWTO) thì 

sản phẩm du lịch là “sự kết hợp của các yếu tố 
hữu hình và vô hình, bao gồm các nguồn tài 
nguyên tự nhiên, văn hoá và con người; các điểm 
tham quan, cơ sở vật chất, dịch vụ và các hoạt 
động xung quanh một địa điểm cụ thể, nhằm mang 
đến một trải nghiệm, kể cả ở góc độ cảm xúc, cho 
du khách.”1 

Sản phẩm du lịch là sự tổng hợp của 3 nhóm 
yếu tố cấu thành: (i) tài nguyên - môi trường du 
lịch; (ii) hạ tầng và cơ sở vật chất kỹ thuật du lịch; 
và (iii) dịch vụ, quản lý và hình ảnh du lịch. Trên 
cơ sở định nghĩa này, việc hình thành các sản 
phẩm du lịch nông thôn được xác định là dựa vào 
các yếu tố: tài nguyên du lịch của vùng nông thôn, 
điều kiện vị trí - đi lại, và các dịch vụ, hình thức 
quản lý phù hợp.  

(1) Tính độc đáo của tài nguyên du lịch nông 
thôn 

Chìa khóa của sự phát triển du lịch nông thôn 
là người dân địa phương, trên cơ sở các nguồn tài 
nguyên sẵn có, tạo ra sản phẩm thu hút khách du 
lịch. Các nguồn tài nguyên của du lịch nông thôn 
bao gồm các thành phần tự nhiên và nhân văn, cấu 
thành một giá trị du lịch độc đáo của vùng nông 
thôn. Có thể kể: 

- Thiên nhiên và môi trường nông thôn: Các 
nguồn tài nguyên quan trọng của du lịch nông 
thôn là những cảnh quan tự nhiên, bao gồm sông, 
hồ, suối, các vùng đất ngập nước, biển, rừng, đồng 
cỏ,… và thành phần sinh vật đa dạng, giúp du 
khách trải nghiệm sự gần gũi với thiên nhiên, sự 
khác biệt với môi trường sống hàng ngày mà các 
du khách đến từ các đô thị tìm kiếm.  

- Cảnh quan nông thôn, nông nghiệp như 
kênh rạch, nhà cửa, ruộng lúa, vườn cây, nhà bè, 
chợ nổi… tạo nên sự thú vị, kích thích sự tò mò 
khám phá của du khách. 

- Các giá trị văn hóa phi vật thể và đời sống 
nông thôn: các lễ hội văn hóa truyền thống của địa 
phương là điểm nhấn thu hút khách du lịch. Ngoài 
ra, khách du lịch ngày càng bị thu hút bởi cuộc 
sống thường nhật ở nông thôn, nhất là những vùng 
có đặc trưng văn hóa, dân tộc khác biệt. Được 
tham dự và là một phần trong các hoạt động đó sẽ 
khiến du khách có được những trải nghiệm thú vị. 
Bên cạnh đó, việc giới thiệu văn hóa ẩm thực địa 
phương tới du khách cũng là một phần không kém 
quan trọng của du lịch nông thôn. 

- Di sản văn hóa lịch sử: các di chỉ khảo cổ 
học và các di tích lịch sử, các kiến trúc tôn giáo 
 
1 http://destination.unwto.org/content/conceptual-framework-0 



36 SCIENCE & TECHNOLOGY DEVELOPMENT, Vol 20, No.X3- 2017 
 

hay kiến trúc văn hóa lâu đời… đều tạo nên tính 
hấp dẫn cho du lịch nông thôn. 

Ở nông thôn, khu vực nào có càng nhiều tài 
nguyên nổi bật so với các địa phương khác thì khả 
năng hình thành điểm đến du lịch càng cao. Ngoài 
ra, tài nguyên du lịch phong phú cũng tạo điều 
kiện thuận lợi cho việc thiết kế các sản phẩm du 
lịch đặc thù.  

(2) Điều kiện vị trí, sự thuận tiện đi lại  
Du lịch nông thôn không đơn giản chỉ là 

chuẩn bị các chương trình du lịch mà bằng cách 
nào đó cần phải lôi kéo được du khách đến nữa. 
Vì vậy, một điều kiện quan trọng là vị trí và khả 
năng tiếp cận. 

Điều kiện vị trí là một trong những yêu cầu 
cần xem xét đầu tiên khi lập kế hoạch phát triển 
du lịch nông thôn. Do đó, chúng ta cũng cần xem 
xét tình hình phát triển chung của địa phương và 
các địa phương lân cận để làm rõ vị trí của điểm 
tài nguyên nông thôn đó về khả năng tiếp cận hoặc 
liên kết phát triển.  

Thiếu khả năng tiếp cận sẽ khó hình thành 
nên sản phẩm du lịch và tài nguyên dù phong phú 
chỉ vẫn ở dạng tiềm năng. Đây cũng là điểm hạn 
chế cho nhiều vùng nông thôn ở nước ta trong 
việc tạo ra các sản phẩm du lịch. 

(3) Dịch vụ và các hình thức quản lý  
Khi đã có đầy đủ các điều kiện về chất lượng 

tài nguyên du lịch, điều kiện vị trí - đi lại như nói 
trên thì việc tạo ra sản phẩm du lịch có thể đm ra 
thị trường còn phụ thuộc và các dịch vụ đi kèm 
như vận chuyển, ăn uống, lưu trú… Ngược lại, 
nếu trường hợp cả hai yếu tố này đều yếu thì tính 
cạnh tranh sẽ dựa vào giá trị, chất lượng của sản 
phẩm du lịch, các sản phẩm du lịch đặc thù, nâng 
cao độ thân thiện, hiếu khách của người dân v.v..  

Điều 5, Bộ Quy tắc ứng xử toàn cầu trong du 
lịch của Tổ chức Du lịch Thế giới (UNWTO)2 
khẳng định: “Du lịch phải là hoạt động có lợi 
nhuận cho quốc gia và cho cộng đồng sở tại. Theo 
đó, cộng đồng địa phương nên tham gia các hoạt 
động du lịch và chia sẻ quyền bình đẳng trong lợi 
ích kinh tế, xã hội và văn hóa mà hoạt động du 
lịch đem lại.” Du lịch nông thôn khai thác chính 
các tài nguyên văn hóa và đời sống của người dân 
nông thôn, do vậy vai trò của cộng đồng địa 
phương càng đóng vai trò quyết định trong việc 
cung cấp các dịch vụ cho du khách và được tham 
gia quyết định các phương thức phát triển du lịch 
tại địa phương. 

 
 

 
2http://www.itdr.org.vn/en/an-pham/an-pham-khac/827-bo-
quy-tac-ung-xu-toan-cau-ve-dao-duc-trong-du-lich-cua-unwto-
unwto-global-code-of-tourism-ethics.html 

2.3 Sản phẩm du lịch đặc thù 
Sản phẩm du lịch đặc thù là sản phẩm du lịch 

mang tính khác biệt, độc đáo và đặc sắc so với sản 
phẩm du lịch thông thường nhằm thu hút du 
khách, mở rộng thị trường du lịch, khai thác tốt 
các tài nguyên du lịch, các tiềm năng, lợi thế của 
địa phương để phát triển du lịch một cách bền 
vững.  

Tính khác biệt của sản phẩm du lịch đặc thù 
được quy định bởi đặc điểm tự nhiên hoặc văn hóa 
bản địa của địa phương nơi sản phẩm du lịch được 
phát triển, còn tính độc đáo và đặc sắc chính là 
cách thức xây dựng và khả năng khai thác sản 
phẩm du lịch đặc thù để phục vụ du khách, phát 
triển du lịch ở địa phương. 

Trong hoạt động du lịch, nếu sản phẩm du 
lịch có tính duy nhất (only one) hoặc tốt hơn các 
nơi khác có sản phẩm tương đồng (number one) 
thì rất dễ để quảng bá, thu hút được khách đến.  

Giống như các loại hình du lịch truyền thống, 
những sản phẩm cơ bản của du lịch nông thôn 
cũng bao gồm dịch vụ lưu trú, ăn uống, tham 
quan… Tuy nhiên, tùy vào điều kiện cũng như lợi 
thế của từng vùng mà người dân địa phương có 
thể sáng tạo ra những sản phẩm độc đáo riêng có. 
Nếu một vùng nông thôn có điều kiện tiếp cận 
không tốt, nhưng có những điều mà chỉ ở điểm 
đến đó mới có thể xem được, có thể trải nghiệm 
được, thì sản phẩm đó vẫn có thể thu hút khách đến. 
Hoặc một địa phương biết tạo sự khác biệt thông qua 
dịch vụ cung cấp cho du khách sẽ tạo được tính cạnh 
tranh cho sản phẩm của mình. 

Các phân tích trên đây là cơ sở để chúng tôi 
đánh giá tiềm năng và hiện trạng khai thác du lịch 
nông thôn tại An Giang. 

3 TIỀM NĂNG VÀ HIỆN TRẠNG  
PHÁT TRIỂN DU LỊCH NÔNG THÔN  

TẠI AN GIANG 
3.1 Tài nguyên du lịch nông thôn phong phú, đa 
dạng 

Địa hình An Giang mang đặc điểm nổi bật 
hơn so với các tỉnh lân cận trong khu vực khi có 
sự đan xen giữa địa hình đồng bằng châu thổ và 
đồi núi. Địa hình đồng bằng phù sa chiếm phần 
lớn diện tích tỉnh An Giang, trong đó có dạng 
đồng bằng cù lao trồng được nhiều loại cây hoa 
màu, vườn cây ăn trái,… thuận lợi cho việc phát 
triển du lịch nông thôn như: cù lao Mỹ Hòa Hưng, 
cù lao Giêng, cù lao Tiên. Đồi núi An Giang gồm 
nhiều đỉnh có hình dạng, độ cao, độ dốc khác 
nhau, phân bố theo vành đai cánh cung kéo dài 
100 km ở hai huyện Tri Tôn, Tịnh Biên. Sự đa 
dạng về độ cao kéo theo sự đa dạng về các kiểu 
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khí hậu, thực vật, tạo sự đa dạng về cảnh quan 
sinh thái. 

Đặc điểm nổi bật của An Giang còn có hệ 
thống sông, kênh, rạch chằng chịt, đan xen với 280 
tuyến sông, kênh, rạch lớn, mật độ 0,72 km/km2 
thuận lợi cung cấp nước ngọt quanh năm. Sự đa 
dạng địa hình hình thành các kiểu nông thôn vùng 
núi, đồng bằng trong phạm vi nhỏ là một trong 
những điều kiện thuận lợi của du lịch nông thôn 
An Giang. Cung cấp cho du khách nhiều lựa chọn 
khi tham gia vào hoạt động du lịch nông thôn tỉnh 
An Giang. 

Bên cạnh lợi thế về địa lý tự nhiên, các tiềm 
năng nhân văn cho phát triển du lịch nông thôn ở 
An Giang cũng rất đa dạng và phong phú. Cộng 
đồng dân cư ở đây có nền văn hóa phong phú, đa 
dạng bản sắc của 4 dân tộc Kinh, Chăm, Hoa, 
Khmer. Quá trình hình thành và phát triển đã để 
lại cho An Giang nhiều di tích lịch sử văn hóa, 
cách mạng (27 di tích lịch sử văn hóa được xếp 
hạng cấp quốc gia và 48 di tích xếp hạng cấp 
tỉnh), các làng nghề thủ công truyền thống (mộc 
gia dụng, đan lát, dệt,…) với kỹ năng độc đáo; 
nhiều lễ hội gắn liền với các sinh hoạt văn hóa, 
văn nghệ dân gian đặc sắc của cộng đồng các dân 
tộc (bao gồm 1 lễ hội cách mạng, 14 lễ hội dân 
gian, 7 lễ hội văn hóa). Ngoài ra, những nét riêng, 
tinh tế của nghệ thuật ẩm thực cũng đã tạo dấu ấn 
đặc trưng về văn hóa vô cùng hấp dẫn cho An 
Giang [5]. 

Qua khảo sát du khách, mức độ thu hút của du 
lịch An Giang nói chung và du lịch nông thôn An 
Giang khá cao, thể hiện qua việc nhiều địa danh 
du lịch đã được du khách biết đến. Các thắng cảnh 
tự nhiên, ẩm thực và văn hóa tín ngưỡng cũng là 
những yếu tố được du khách nhắc đến nhiều nhất 
(Bảng 1). 

BẢNG 1. CÁC ĐẶC TRƯNG CỦA DU LỊCH AN GIANG 
ĐƯỢC DU KHÁCH NHẮC ĐẾN 

 Số lượt trả lời Tỷ lệ (%) 
Các địa danh du lịch nổi tiếng 261 31,0 
Các thắng cảnh tự nhiên 188 22,3 
Đặc sản, ẩm thực 185 22,0 
Du lịch tâm linh 96 11,4 
Người dân thân thiện 53 6,3 
Nhiều địa điểm du lịch mới lạ 24 2,9 
Di tích lịch sử văn hóa đa dạng 21 2,5 
Khí hậu ôn hòa 14 1,7 
Tổng số lượt trả lời  842 100,0 

Nguồn: Kết quả khảo sát của nhóm tác giả 
3.2 Chính sách ưu tiên phát triển du lịch của tỉnh 

An Giang là tỉnh nông nghiệp và có thế mạnh 
về thương mại, do đó nguồn lực đầu tư để phát 
triển kinh tế được xác định theo thứ tự ưu tiên 
“nông nghiệp, thương mại - dịch vụ, công nghiệp - 

xây dựng”. Trong đó, lĩnh vực nông nghiệp và du 
lịch là hai mũi nhọn, phát triển theo hướng không 
ngừng nâng cao năng suất, chất lượng, hiệu quả, 
sức cạnh tranh và xây dựng nền kinh tế xanh để 
tạo nền tảng phát triển thương mại - dịch vụ, công 
nghiệp chế biến và xây dựng [6]. 

Định hướng quy hoạch phát triển du lịch phù 
hợp thế mạnh từng địa phương của tỉnh đã xác 
định hầu hết trọng điểm phát triển du lịch nằm 
trong khu vực nông thôn, với nhiều loại hình du 
lịch khác nhau như: 

- Du lịch sông nước - miệt vườn phát triển các 
huyện cù lao và xã Mỹ Hòa Hưng (Thành phố 
Long Xuyên) gắn với Khu lưu niệm Chủ tịch Tôn 
Đức Thắng; 

- Du lịch sinh thái kết hợp nghỉ dưỡng phát 
triển hai huyện miền núi và một phần huyện Thoại 
Sơn; 

- Du lịch tham quan di tích văn hóa lịch sử tại 
các điểm du lịch Đồi Tức Dụp, nhà mồ Ba Chúc, 
Khu di tích Óc Eo…  

- Du lịch tâm linh kết hợp mua sắm, dịch vụ 
thương mại tại Châu Đốc, Tịnh Biên. 

Điều này cho thấy tầm nhìn chiến lược của 
tỉnh trong việc khai thác nguồn tài nguyên du lịch 
nông thôn phong phú, đa dạng của tỉnh. 
3.3 Hiện trạng phát triển du lịch nông thôn An 
Giang  

Từ năm 2007 đến nay, xác định thế mạnh du 
lịch dựa vào nông nghiệp, Hội nông dân tỉnh An 
Giang phối hợp với Tổ chức Hỗ trợ Phát triển Hà 
Lan (Agriterra) đã triển khai dự án khai thác du 
lịch nông thôn để tạo thêm nguồn sinh kế cho 
cộng đồng địa phương tại 9 huyện/ thành phố của 
tỉnh.  

Khai thác được tối đa nguồn tài nguyên du 
lịch sẵn có của tỉnh phục vụ du lịch song song với 
hoạt động bảo tồn là mục tiêu chủ yếu của dự án. 
Từ khi An Giang tiến hành khai thác hoạt động du 
lịch nông nghiệp, loại hình du lịch này đã tạo cơ 
hội tăng thêm việc làm và nâng cao thu nhập cho 
cộng đồng dân cư, đặc biệt ở các vùng nông thôn 
sâu, nơi còn lưu giữ gần như nguyên vẹn các giá 
trị văn hóa, hoạt động canh tác, lối sống sinh hoạt 
truyền thống. Ngoài ra, du lịch nông thôn còn góp 
phần thúc đẩy hoạt động giao lưu, trao đổi văn 
hóa, nâng cao lòng tự hào về địa phương của 
người dân, nâng cao chất lượng cuộc sống thông 
qua sự đầu tư về hệ thống cơ sở vật chất kĩ thuật 
nhằm phục du lịch. Bên cạnh các lợi ích về kinh 
tế, du lịch nông thôn còn được xem là giải pháp 
hữu hiệu để đảm bảo số lượng đất canh tác nông 
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nghiệp, ổn định nguồn lương thực, thực phẩm 
cung cấp cho cả nước [2]. 

Điển hình, tại cù lao Ông Hổ (xã Mỹ Hòa 
Hưng) đã thí điểm triển khai mô hình du lịch nông 
nghiệp từ nhiều năm qua. Mô hình đã giúp quảng 
bá hình ảnh sông nước, con người An Giang với 
du khách trong và ngoài nước, vừa giúp người 
nông dân tăng thêm thu nhập gia đình, phát triển 
hệ thống cơ sở hạ tầng nông thôn… góp phần làm 
thay đổi bộ mặt nông thôn theo hướng tiến bộ, bền 
vững theo đúng mục tiêu chương trình quốc gia 
xây dựng nông thôn mới.  

Tuy nhiên, thực tế phát triển du lịch nông 
thôn tỉnh An Giang thời gian qua cho thấy, số 
lượng khách du lịch tham gia các chương trình du 
lịch nông thôn còn rất hạn chế. Đối với khách du 
lịch trong nước, tỷ lệ tham gia vào hoạt động du 
lịch nông thôn còn thấp. Phần lớn khách du lịch 
nội địa chủ yếu là học sinh, sinh viên, cán bộ 
nghiên cứu. Khách quốc tế đến An Giang hàng 
năm chủ yếu tham gia vào các chương trình du 
lịch tham quan tìm hiểu văn hóa. Do vậy nhiều xã, 
vùng nông thôn trên địa bàn tỉnh An Giang có 
tiềm năng và ưu thế về du lịch nông thôn nhưng 
mức độ thu hút khách hiện vẫn còn thấp [5].  

Tuy đã có nhiều địa phương, nhiều công ty du 
lịch xây dựng một số chương trình, tuyến du lịch 
nông thôn song quy mô và hình thức còn đơn 
điệu, mờ nhạt, sản phẩm và đối tượng thị trường 
còn chưa rõ. Vì thế, khả năng thu hút khách còn 
hạn chế. Mặt khác, việc đào tạo nghiệp vụ cho cấp 
quản lý từ tỉnh đến địa phương, cộng đồng dân cư 
chưa đáp ứng được nhu cầu phát triển. Trong khi 
đó, để du lịch nông thôn phát triển thực sự rất cần 
sự tham gia tích cực từ chính cộng đồng tại địa 
phương. 

 
4 KHUYẾN NGHỊ CHO VIỆC KHAI THÁC 
CÁC SẢN PHẨM DU LỊCH NÔNG THÔN  

Ở AN GIANG 
Từ thực trạng phát triển du lịch nông thôn 

tỉnh An Giang có thể nêu ra các giải pháp nhằm 
khắc phục các mặt còn hạn chế, nhằm khai thác 
hiệu quả hơn các sản phẩm du lịch nông thôn như 
sau: 
4.1 Nâng cao chất lượng sản phẩm du lịch nông 
thôn 

Trong phát triển du lịch nói chung và phát 
triển du lịch nông thôn nói riêng, chất lượng sản 
phẩm là yếu tố quan trọng cần tập trung đầu tư 
nhằm cho ra đời các sản phẩm du lịch có chất 
lượng tốt. Để đáp ứng được yêu cầu này, cần có 
kế hoạch xây dựng hệ thống sản phẩm có chất 

lượng, đặc sắc, đa dạng, có giá trị nhưng vẫn phải 
đảm bảo tôn trọng các yếu tố tự nhiên, văn hóa, 
cấu trúc hệ thống xã hội tại địa phương song song 
đó vẫn phải đáp ứng tốt nhu cầu của khách du lịch.  

Trong quy hoạch, đầu tư phát triển sản phẩm 
du lịch nông thôn tại các địa phương cần tránh tổ 
chức thiếu điểm nhấn, dàn trải, chồng chéo, sản 
phẩm trùng lặp ở các địa phương có tổ chức hoạt 
động du lịch trong tỉnh và với các tỉnh lân cận.  

Đối với An Giang, là địa phương có nhiều sản 
vật gắn với hoạt động nông nghiệp và đời sống 
nông thôn, cần khéo léo khai thác các yếu tố này, 
vừa giúp cho du khách hiểu các đặc trưng văn hóa, 
sinh hoạt, ẩm thực, nghề thủ công của người nông 
dân An Giang, vừa tăng nguồn thu cho du lịch từ 
việc mua sắm của khách. Cũng cần lưu ý cả hình 
thức trình bày và dịch vụ đi kèm để làm tăng giá 
trị của các sản vật này, và một cách gián tiến tiếp, 
thông quan đó quảng bá cho hình ảnh của du lịch 
địa phương.  

Theo nhận xét của một doanh nghiệp du lịch 
thì ở An Giang “đặc sản thì có nhưng cách làm 
chưa có (…). Đó là những cái tiêu xài của du 
khách, không phải mua quà đẹp đẽ quá, nhưng mà 
khang trang, làm cái túi hoặc cái hộp trân trọng 
người ta mua về tặng, (…) chớ người ta đâu muốn 
mua trong bao xốp về tặng.” (Ông Dũng, Công ty 
DVDL Khám phá Mekong). 

Ông Dũng cũng gợi ý về việc phát triển mạng 
lưới hướng dẫn viên, thuyết minh viên địa 
phương, những người mà theo ông có thể chuyển 
tải hết nét đẹp của thiên nhiên, văn hóa, con người 
của địa phương cho du khách. “Ai đến địa phương 
thì nên có dịch vụ của địa phương, (…) để thuyết 
minh cho du khách nghe có vẻ tốt hơn, còn hơn là 
hướng dẫn từ đầu Sài Gòn xuống. Từ đầu Sài Gòn 
xuống,(…) dù hướng dẫn viên từng trải, công ty 
lớn nhỏ nhưng cứ đến đây là (HDV) ngồi một chỗ, 
chỉ khách đi đến đó đó rồi hẹn chừng hai chục 
phút sau trở lại. (...), chứ không phải là dắt khách 
đi từng điểm để thuyết minh, nghe cho nó sống 
động hơn.”  

Đối với cơ sở lưu trú, mô hình homestay cần 
được chú trọng hơn, vì đây là mô hình lưu trú phù 
hợp nhất với du lịch nông thôn. Trước mắt, cần 
tăng cường khai thác hiệu quả hệ thống homestay 
trên cù lao Mỹ Hòa Hưng. Theo ông Trần Phước 
Nguyên, chủ một cơ sở homestay tại đây: “vẫn có 
khách thường xuyên, khi đông thì các hộ chia sẻ 
khách với nhau. Tuy nhiên, cần phải nghĩ ra thêm 
các hoạt động mới để tránh khách bị nhàm chán” 
(kết quả phỏng vấn sâu). Về lâu dài, đầu tư phát 
triển hệ thống homestay trên các cù lao trên sông 
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Hậu (cù lao Giêng, cồn Vĩnh Hòa) và khai thác 
các tài nguyên văn hóa dân tộc tại các cộng đồng 
người Chăm và Khmer cho du lịch nông thôn. 

Từ những ý kiến gợi mở này có thể thấy việc 
nâng cao chất lượng sản phẩm du lịch hiện hữu 
của An Giang không khó, nhưng cần đồng bộ và 
có sự hướng dẫn, giám sát hỗ trợ từ chính quyền 
và các ban ngành chức năng. 
4.2 Tăng cường công tác quảng bá, giới thiệu sản 
phẩm, tìm kiếm thị trường cho du lịch nông thôn 

Để tạo sự thu hút chú ý của khách du lịch về 
loại hình du lịch mới như du lịch nông thôn thì 
cần tăng cường công tác quảng bá bằng nhiều 
phương thức khác nhau thông qua báo chí, truyền 
thông, kênh truyền hình, website, các trang mạng 
xã hội, hội chợ du lịch… Thường xuyên đánh giá 
chất lượng, thực hiện các công tác khảo sát, điều 
tra xã hội học đối với khách du lịch, cộng đồng, 
các công ty du lịch nhằm khắc phục các thiếu sót, 
hạn chế do các bên phản hồi. Xác định thị trường, 
mục tiêu trọng điểm của loại hình du lịch nông 
thôn phù hợp theo từng giai đoạn để có công tác 
xúc tiến chuyên sâu, nhấn mạnh vào các sản phẩm 
đặc thù để đạt hiệu quả thu hút khách. 
4.3 Đầu tư phát triển cơ sở hạ tầng và đào tạo 
nguồn nhân lực 

Tiếp tục các hạng mục đầu tư phát triển hạ 
tầng giao thông tạo sự thuận tiện cho du khách di 
chuyển đến các địa phương tham quan. Giám sát 
chất lượng các công trình giao thông, tránh việc 
đường giao thông xuống cấp một cách nhanh 
chóng như hiện nay. Cải tạo vệ sinh môi trường 
nông thôn sạch sẽ, tránh tình trạng rác thải, chất ô 
nhiễm trên kênh rạch, các bên tàu. Hoàn thiện hệ 
thống thông tin liên lạc, truyền thông đảm bảo nhu 
cầu thông tin cần thiết của khách du lịch khi đến 
địa phương.  

Trường hợp đường vào các điểm du lịch ở 
khu vực nông thôn chưa được cải thiện, gây khó 
khăn trong việc mời gọi du khách thì trong giai 
đoạn ban đầu nên có giải pháp liên kết với các 
điểm đến du lịch xung quanh để bán sản phẩm du 
lịch cho nhóm nhỏ hoặc những du khách thực sự 
quan tâm đến các giá trị tự nhiên, văn hóa của các 
điểm tham quan này. 

Bên cạnh đó, cần tăng cường công tác đào 
tạo, phát triển nguồn nhân lực du lịch đảm bảo cả 
về chất lượng và số lượng. Du lịch nông thôn đòi 
hỏi sự tương tác và tham gia của người nông dân 
địa phương rất cao. Nâng cao hiểu biết và kỹ năng 
nghiệp vụ cho đội ngũ “nhân lực du lịch” đặc thù 
này đòi hỏi có nội dung và hình thức đào tạo phù 
hợp. Bên cạnh đó, cần chú ý đến phát triển nguồn 

nhân lực chuyên nghiệp sẵn có tại địa phương 
nhằm giải quyết vấn đề việc làm, phù hợp với đặc 
thù của địa phương, đồng thời góp phần giảm tình 
trạng suy giảm dân số nông thôn. 
4.4 Dự báo các biến đổi để có quy hoạch, kế 
hoạch phát triển du lịch phù hợp 

Nông thôn Việt nam nói chung, của An Giang 
đang thay đổi rất nhanh. Các nguồn tài nguyên 
cho phát triển du lịch nông thôn vì vậy cũng biến 
đổi. Trong quá trình biến đổi tất yếu này, có 
những tài nguyên cần được theo dõi, bảo tồn như 
văn hóa làng xã, tín ngưỡng, nghề truyền thống,… 

Có những tài nguyên thay đổi khá nhanh 
chóng theo yêu cầu phát triển kinh tế - xã hội như 
cảnh quan nông nghiệp, cơ cấu cây trồng, tập quán 
canh tác… Do vậy cần có dự báo những thay đổi 
này để quy hoạch phát triển du lịch nông thôn hợp 
lý, tránh đầu tư nhưng không thể khai thác lâu dài. 
Các tác động của công nghiệp hóa, đô thị hóa, 
biến đổi khí hậu, các thay đổi trên hệ thống sông 
Mê Kông,... cần phải được tính toán, trước khi 
quyết định qui mô đầu tư, loại hình và sản phẩm 
du lịch. Có thể lấy ví dụ các chương trình du lịch 
mùa nước nổi. Từ vài năm trở lại đây khi nước lũ 
không về, một số hoạt động du lịch không thể tiến 
hành được, đồng thời cảnh quan nông nghiệp 
trong thời kỳ này cũng không giống như các hình 
ảnh quảng cáo, làm du khách thất vọng. Vì vậy, 
nếu trước đây du lịch mùa nước nổi là một sản 
phẩm du lịch đặc thù của vùng nông thôn An 
Giang thì hiện nay việc đầu tư cho sản phẩm này 
sẽ khó có hiệu quả ổn định do sự biến động của 
nguồn tài nguyên du lịch này. 

Mặt khác, một khi du lịch phát triển thành 
công tại địa phương thì cũng có thể phát sinh các 
vấn đề thay đổi về mặt xã hội và môi trường ở địa 
phương (chuyển đổi từ hoạt động nông nghiệp 
sang hoạt động phi nông nghiệp). Do vậy, cần 
phải cân nhắc các tác động xã hội và môi trường 
khi phát triển du lịch nông thôn. 

 
5 KẾT LUẬN 

Du lịch nông thôn được tiến hành triển khai ở 
các địa bàn nông thôn trong tỉnh An Giang trong 
thời gian qua đã thu được một số kết quả khả 
quan. Người dân có thêm thu nhập khi tham gia 
cung cấp các dịch vụ trong thời gian nông nhàn. Ý 
thức chung của cộng đồng trong các vấn đề bảo vệ 
môi trường cảnh quan nông thôn, bảo tồn, khôi 
phục hoạt động làng nghề, trùng tu tôn tạo các di 
tích lịch sử,… gia tăng khi có sự thăm viếng của 
khách du lịch. Cơ sở vật chất kỹ thuật nông thôn 
được đầu tư nâng cấp. Bên cạnh sự tham gia tích 
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cực của cộng đồng địa phương là sự ủng hộ, tạo 
điều kiện của chính quyền địa phương, của các 
công ty du lịch, các tổ chức trong và ngoài nước. 

 
Tuy nhiên, bên cạnh các kết quả đạt được, 

quá trình phát triển du lịch nông thôn ở An Giang 
còn gặp những khó khăn, hạn chế. Du lịch nông 
thôn chưa có một hệ thống cơ sở lý thuyết tiêu 
chuẩn làm nền tảng pháp lý để tiến hành khai thác 
phù hợp với từng mô hình và điều kiện nông thôn 
cụ thể. Cơ sở hạ tầng, vật chất kỹ thuật nhiều vùng 
nông thôn An Giang tuy đã đựơc đầu tư nhưng 
chất lượng thấp, chưa đáp ứng được yêu cầu phát 
triển du lịch. Trình độ nhận thức và chuyên môn 
nghiệp vụ của nguồn nhân lực du lịch chưa cao. 
Sản phẩm du lịch đơn điệu, chất lượng thấp, kinh 
doanh du lịch còn mang tính chất mùa vụ chưa 
chủ động trong việc tìm kiếm nguồn khách, thu 
nhập từ hoạt động du lịch chưa ổn định. 

Việc xây dựng các sản phẩm đặc thù cho du 
lịch nông thôn cần đạt được các mục tiêu kép là 
khai thác hợp lý các tiềm năng để đưa du lịch 
thành ngành kinh tế mũi nhọn, góp phần vào việc 
phát triển bền vững kinh tế, văn hóa, xã hội của 
tỉnh; đồng thời nâng cao đời sống vật chất tinh 
thần của cư dân nông thôn, góp phần vào thành 
công của chương trình xây dựng nông thôn mới. 

Được sự quan tâm đầu tư phát triển từ các cấp 
chính quyền, các doanh nghiệp và sự tham gia tích 
cực của người dân địa phương, trong thời gian tới 
du lịch nông thôn sẽ giúp An Giang tạo được dấu 
ấn trên bản đồ du lịch Việt Nam, với những sản 
phẩm độc đáo riêng của mình. 
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Abstract—An Giang is one of leading agricultural provinces An Giang is one of leading 

agricultural provinces of the Mekong Delta. With the extension of agricultural land over 79.95% of 
the entire province’s surface area and 69,25% of the population living in rural areas (Statistical 
Yearbook of An Giang Province, 2016), An Giang possesses all characteristics of rural settlements. 
Field observation shows that the development of rural tourism is, in many ways, proper to actual 
conditions of the province. Recently developed, rural tourism has brought positive change to 
provincial tourism industry, as well as to social, cultural and economic life of  rural communities. 
Moreover, rural tourism has been contributing to the success of the governmental program of 
Building New Countryside.  

This paper analyzes the potential, actual situation and specific products of rural tourism in An 
Giang, in order to propose a suitable exploitation of rural specific tourism products for the 
province.  

Index Terms—rural tourism, specific tourism products, An Giang. 


